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Mit Fred zur Freiheit.
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"In dlesem Dokument werden die Grundelemente
“des FRED Identltatssystems erlautert Es -
erklart, wie man das Logo- und dle Stllelemente

richtig einsetzt. Eine elnheltllche und

konsequente Anwendung dieser Rlchtllﬁlen ist ,
die Voraus-setzung dafiir, dass die Marke FRED
, konS|stent wahrgenommen und verstanden W|rd
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Logo

Die Wortmarke ist nahbar, richtungsweisend
und bewusst nicht ganz prazise
ausgestaltet, da wir so den Zielgruppen
vermitteln wollen: “Du musst nicht perfekt
sein, wenn du zu uns kommst. Wir helfen dir
deinen Weg zu finden, haben gemeinsam
eine gute Zeit und begleiten dich ein Stuck.”

FRED + FREI =

Basic Styleguide FRED

Fruhintervention bel
erstauffalligen
Drogenkonsumierenden

Logo



Freiraum

Schutzzone und Mindestgrol3e

Der Mindestabstand zwischen dem Logo
und dem umgebenden Bildmaterial sollte
ausreichend sein und ca. dem Wert x
entsprechen, da das Logo sonst
womaoglich nicht richtig wahrgenommen
wird.

Das Logo ist nahtlos gestaltet und verfugt
uber eine ausgewogene Dicke, um in
verschiedenen Maldstaben zu
funktionieren. Es wird jedoch empfohlen,
das Logo nicht in Grofsen mit einer Hohe
von weniger als 48 Pixel zu verwenden.

FRED

Basic Styleguide FRED

Logo




Freiraum

Schutzzone und Mindestgrol3e

Der Mindestabstand zwischen dem Logo
und dem umgebenden Bildmaterial sollte
ausreichend sein und ca. dem Wert x
entsprechen, da das Logo sonst womoglich

nicht richtig wahrgenommen wird.

Das Logo ist nahtlos gestaltet und verfugt
uber eine ausgewogene Dicke, um in
verschiedenen Maldstaben zu funktionieren.
Es wird jedoch empfohlen, das Logo nicht in
Grofden mit einer Hohe von weniger als 100
Pixel zu verwenden.

Fruhintervention bel
RED erstauffalligen
Drogenkonsumierenden

rihin
erstau

ter
ffallig

Basic Styleguide FRED Logo



Farben



Farbe

Die primare Farbpalette wird gepragt
von einem satten Lila und einem
komplementaren, knalligen Turkis. Mit
diesen Farben erregen wir die
Aufmerksamkeit der moglichen
Klienten.

Basic Styleguide FRED

Lila

HEX
#5D28C0
RGB
901431192
CMYK
5518010125

Turkis

HEX
#2CECCH
RGB
4411971100
CMYK
701015010
Pantone

PANTONE 7479 C

Farbe

Weil}

HEX

#FFFFFF

RGB
26512651255
CMYK
OlI0I0I0

Hell Grau

HEX

HEAEAE4

RGB
22812281228
CMYK
01010110
Pantone

PANTONE Cool Gray 1 C



Typografie




Typografie

Als Zierschrift arbeiten wir mit der Schrift
“Tomarik”, welche die visuelle Sprache des
Logos aufgreift. Sie kann zum Beispiel in
Headlines und Zitaten verwendet werden.

Tomarik

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefg hijklm nopqrstuvwxyz
0123456789 '?&:

Fur informative Texte und Flieldtexte wird die
gut lesbare Schrift ‘Nunito Sans’ verwendet.

A a ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXY/Z
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz

0123456789 17&;

Basic Styleguide FRED Typografie



Gestaltungsprinzip +
Bildsprache



Gestaltungselemente

lllustrierte Stilmittel sind ein wesentlicher
Bestandteil des Designs. Sie konnen als
Textflache fur Headlines oder zur Gestaltung
von Assets verwendet werden.

Basic Styleguide FRED Gestaltungselemente



Gestaltungsprinzip

Option 1 Option 2 Option 3
Text in freigestelltem Gestaltungselement. Text in freigestelltem Gestaltungselement Grolder Text auf Farbflache ohne
auf Farbflache oder Foto. Gestaltungselement

FRE 1M

"‘RE 1UM WIT\E 1UM

NEUSTAT

EUSTAT ESIAT

Basic Styleguide FRED Gestaltungselemente



Bildsprache

Die Bildsprache wird von authentischen,
charakterstarken und lebendigen Portraits
von Menschen bestimmt.

Die Bilder konnen je nach Asset schwarz-
weils oder in Farbe eingesetzt werden.

Basic Styleguide FRED Gestaltungselemente



Anwendungen
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AUFGEFALLEN MIT CANNABIS ALKOHOL ODER ANDEREN SUBSTANZEN" :
_Mit der Teilnahme an FreD |ste; oft moghch Konsequenzen - strafrechtlich, personUch oder
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Wir bieten Dir (D)einen Konsum-
Risikocheck. Wir unterstutzen Dich,
wenn Du bereit fur Veranderung bist.
Deine Vision, Dein Weg!




WAS TUT FRED?

WASTUTFRED.DE
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Design & Gestaltung:
Yellow Tree GmbH & Co. KG
www.yellowtree.de



